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IBOPE

11,75%

A B C D/E

26,82% 48,93% 12,51%

SEGUNDA A SEXTA-FEIRA, DAS 07H00 ÀS 08H00

78,36%

MasculinoFeminino

FAIXA ETÁRIA

9,38%

22,21%

12,43%

30,72%

9,73%ACIMA DE 61

CLASSE

SEXO

18 A 24 ANOS

25 A 34 ANOS

35 A 39 ANOS

40 A 59 ANOS

9,70%

A B C D/E

48,07% 8,40%

SEGUNDA A SEXTA-FEIRA, DAS 08H00 ÀS 10H00

FAIXA ETÁRIA

6,94%

28,78%

25,63%

24,55%

14,08%ACIMA DE 61

CLASSE

SEXO

18 A 24 ANOS

25 A 34 ANOS

35 A 39 ANOS

40 A 59 ANOS

ãa
a
ãa
a

MasculinoFeminino

33,82%

31,66% 68,33%21,64%

*ALCANCE POR MINUTO: 29.699,65 *ALCANCE POR MINUTO: 36.123,93 P

Fonte: IBOPE NOV. A JAN. 2023



IBOPE

9,27%

A B C D/E

38,64% 52,08% 7,13%

SEGUNDA A SEXTA-FEIRA, DAS 10H00 ÀS 12H00

MasculinoFeminino

FAIXA ETÁRIA

8,74%

28,32%

15,90%

34,42%

11,63%ACIMA DE 61

CLASSE

SEXO

18 A 24 ANOS

25 A 34 ANOS

35 A 39 ANOS

40 A 59 ANOS

4,58%

A B C D/E

36,08% 3,84%

SEGUNDA A SEXTA-FEIRA, DAS 12H00 ÀS 13H00

FAIXA ETÁRIA

2,49%

13,52%

17,53%

30,45%

1,75%ACIMA DE 61

CLASSE

SEXO

18 A 24 ANOS

25 A 34 ANOS

35 A 39 ANOS

40 A 59 ANOS

65,51%34,49%

MasculinoFeminino

59,34%

32,00% 68,00%

*ALCANCE E POR MINUTO: 42.802,30 *ALCANCE  POR MINUTO: 46.036,19

Fonte: IBOPE NOV. A JAN. 2023



IBOPE

11,87%

A B C D/E

25,55% 62,57% 2,79%

SEGUNDA A SEXTA-FEIRA, DAS 13H00 ÀS 15H00

MasculinoFeminino

FAIXA ETÁRIA

8,39%

30,86%

26,20%

23,42%

6,44%ACIMA DE 61

CLASSE

SEXO

18 A 24 ANOS

25 A 34 ANOS

35 A 39 ANOS

40 A 59 ANOS

9,12%

A B C D/E

28,81% 1,81%

SEGUNDA A SEXTA-FEIRA, DAS 15H00 ÀS 16H00

FAIXA ETÁRIA

3,59%

15,56%

12,24%

30,26%

7,94%ACIMA DE 61

CLASSE

SEXO

18 A 24 ANOS

25 A 34 ANOS

35 A 39 ANOS

40 A 59 ANOS

68,40%31,60%

MasculinoFeminino

60,27%

35,09% 64,91%

*ALCANCE  POR MINUTO: 48.815,07 *ALCANCE  POR MINUTO: 48.598,45

Fonte: IBOPE NOV. A JAN. 2023



IBOPE

11,07%

A B C D/E

28,12% 60,80% 1,02%

SEGUNDA A SEXTA-FEIRA, DAS 16H00 ÀS 18H00

MasculinoFeminino

FAIXA ETÁRIA

3,53%

34,43%

24,55%

27,13%

8,50%ACIMA DE 61

CLASSE

SEXO

18 A 24 ANOS

25 A 34 ANOS

35 A 39 ANOS

40 A 59 ANOS

1,94%

A B C D/E

44,25% 1,32%

SEGUNDA A SEXTA-FEIRA, DAS 18H00 ÀS 19H20

FAIXA ETÁRIA

7,98%

8,07%

22,01%

26,30%

10,85%ACIMA DE 61

CLASSE

SEXO

18 A 24 ANOS

25 A 34 ANOS

35 A 39 ANOS

40 A 59 ANOS

77,82%22,18%

MasculinoFeminino

53,81%

30,31% 69,69%

*ALCANCE  POR MINUTO: 50.472,14 *ALCANCE  POR MINUTO: 49.741,53
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O RÁDIO ESTÁ PRESENTE NAS RESIDÊNCIAS, 
VEÍCULOS, SMARTPHONE, NO TRABALHO E

 DURANTE OS MOMENTOS DE LAZER 
DA VIDA DO BRASILEIRO.É UMA 
PRESENÇA MUITO MARCANTE

 NO DIA A DIA.

ALCANCE DA
POPULAÇÃO

QUANDO BEM PRODUZIDO, O ANÚNCIO 
GERA CURIOSIDADE, ENVOLVE O OUVINTE

 E CRIA UMA IMAGEM MENTAL 
SOBRE O PRODUTO OU SERVIÇO.

 DESSA MANEIRA, É POSSÍVEL 
GERAR INTERESSE, 

SEM SER INCONVENIENTE 
E MAÇANTE.

CHAMAR ATENÇÃO
DO OUVINTE

DE ACORDO COM O TEMPO DE VEICULAÇÃO, 
HORÁRIO E OUTROS FATORES DE ESCOLHA
 – É UMA BOA ESTRATÉGIA DE MARKETING 

 TANTO PARA EMPRESAS QUE AINDA 
ESTÃO EM DESENVOLVIMENTO, 

QUANTO PARA AS QUE JÁ
 ESTÃO ESTABELECIDAS 

NO MERCADO.

VEICULAÇÃO
E ESTRATÉGIA

O TEMPO NECESSÁRIO PARA DESENVOLVER E 
VEICULAR UMA AÇÃO PUBLICITÁRIA PARA O 
RÁDIO TAMBÉM É MENOR QUE O DE OUTROS
 VEÍCULOS, COMO A TV, QUE PRECISA DE UM 

TEMPO MAIOR PARA GRAVAR E EDITAR
 O MATERIAL CAPTADO. ISSO SE DEVE 

AO FATO DE QUE É NECESSÁRIO  APENAS O 
TEXTO PARA A GRAVAÇÃO DA SONORA. 

COM O ÁUDIO PRONTO, NO DIA 
SEGUINTE A CAMPANHA JÁ 

PODE SER VEICULADA.

AGILIDADE NA
HORA DE ANUNCIAR PODE SER OUVIDO

EM DIVERSAS 
PLATAFORMAS

DAS PESSOAS UTILIZAM O RÁDIO COMUM 
EM CASA, NO CARRO OU NO TRABALHO;58%

14% DOS OUVINTES UTILIZA O RÁDIO
DO CELULAR

4% UTILIZAM  A INTERNET
PARA OUVIR RÁDIO.

A População tem fácil acesso ao veículo: 

 Segundo informações da Associação Brasileira de Emissoras de Rádio e Televisão (Abert), mais de 88% dos lares do país possuem algum tipo de rádio – são mais de 200 milhões de aparelhos convencionais.

MOTIVOS PARA ANUNCIAR EM RÁDIO
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